
3.400+ FOLLOWER.
300.000+ IMPRESSIONS.
TOP KUNDEN AUS EUROPA.

MATHEIS MARKETING GMBH 

ROBERT GIELOW
CEO VON MENTRY PHARMA

“Mein Team und ich arbeiten heute mit den
innovativsten Pharma und Supplement
Companies aus ganz Europa zusammen.”

So haben wir gemeinsam die Personal
Brand von Robert Gielow aufgebaut 

Mit LinkedIn zu Europas Top-Kund:innen – 
und zum Aufbau eines eigenen Teams
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Overview

MENTRY PHARMA ist ein Startup-Inkubator, der internationale
Unternehmen beim Aufbau und der Skalierung im deutschen
Apothekenmarkt unterstützt. Dabei liegt der Fokus auf Marken
im Bereich Nahrungsergänzung, OTC und Pharmazeutika.

Robert Gielow ist Gründer und Geschäftsführer
von MENTRY PHARMA – und bringt nicht nur
umfangreiche Erfahrung aus der
Gesundheitsbranche mit, sondern auch aus dem
Leistungssport.

Mit über zehn Jahren in verantwortungsvollen
Positionen in der Pharma- und Supplement-
branche kennt er die Herausforderungen des
Marktes aus erster Hand.

2024 gründete er MENTRY PHARMA, um genau
hier anzusetzen: als Bindeglied zwischen starken
Marken und dem deutschen Gesundheitsmarkt.
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Overview

MENTRY PHARMA ist ein Startup-Inkubator, der internationale
Unternehmen beim Aufbau und der Skalierung im deutschen
Apothekenmarkt unterstützt. Dabei liegt der Fokus auf Marken
im Bereich Nahrungsergänzung, OTC und Pharmazeutika.

Robert und sein Team begleiten ihre Partner ganzheitlich und entwickeln für sie
individuelle Multikanalstrategien – von E-Commerce über Handelsplattformen bis
hin zum Apothekenmarkt. 

Dabei agieren sie nicht nur als strategische Berater, sondern auch als Interims
Manager, Sparringspartner, Mentoren und Investoren.

Das Ziel auf LinkedIn:

MENTRY PHARMA auch online als innovativer Akteur in der Branche sichtbar
machen und eine starke Personal Brand für Robert Gielow aufbauen – um
potenzielle Kund:innen, Partner:innen und Mitarbeitende gezielt anzusprechen
und Vertrauen über persönliche Sichtbarkeit zu schaffen.
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ÜBER MENTRY PHARMA
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DER ABLAUF
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Unser Vorgehen
Jede erfolgreiche Personal Brand beginnt mit einem klaren Plan. Gemeinsam mit
Robert haben wir Schritt für Schritt eine fundierte Strategie entwickelt, die nicht
nur zu seiner Persönlichkeit passt, sondern auch zu den Zielen von MENTRY
PHARMA.

Unser Ziel: Authentische Sichtbarkeit schaffen – sowohl für potenzielle neue
Mitarbeitende als auch für Kund:innen und Geschäftspartner:innen im Bereich
Pharma & Supplements.

MATHEIS MARKETING GMBH 

Ziele 
festlegen

Eindeutige 
Positionierung

LinkedIn-Strategie &
Content-Planung

Zeiteinsatz & 
-horizont festlegen



POSITIONIERUNG
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Unser Vorgehen
Das Wichtigste zum Start des Personal Brandings ist eine klare Positionierung.

Hier haben wir Robert gezielt Fragen zu ihm selbst, seinem Unternehmen, der
Zielgruppe und den Wettbewerbern gestellt. Warum? Um seinen USP und den
Kundennutzen optimal hervorzuheben und ihn gleichzeitig vom Wettbewerb
anzuheben.

Jede Personal Brand ist einzigartig und das möchten wir sowohl auf dem Profil
als auch durch den Content deutlich machen.
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Unternehmen: 
Angebote, Leistungen, Ziele, Unternehmenskultur, -werte ...

Du selbst: 
Eigene Werte, Stärken, Schwächen, Wofür stehst du?, Aufgaben,
Rolle im UN, dein USP ...

Zielgruppe: 
Eigenschaften, Bedürfnisse, Ziele, Probleme der Zielgruppe ...

Wettbewerb: 
Unterschiede zum WB, Was macht WB besser /schlechter? ...



PERSONAL BRANDING STRATEGY
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Unser Vorgehen
Auf Basis der Ziele sowie der eindeutigen Positionierung haben wir die Personal-
Branding-Strategie um die vier unten genannten Bestandteile einer Personal
Brand aufgebaut. Damit können wir die richtigen Menschen erreichen.
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Profil

ContentVernetzung

Interaktion

Social Selling /
Recruiting



PROFILOPTIMIERUNG
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Unser Vorgehen
Im ersten Step haben wir das Profil optimiert hinsichtlich der Fragen:
Wer bietet was für wen und zu welchem Nutzen?

Das Profil sollte Roberts Unternehmen und Person authentisch darstellen, aber
auch direkt die Zielgruppe ansprechen und ihn vom Wettbewerb abheben. 
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Beispiele der Profilelemente, die wir angepasst haben:
Profilbild, das Robert deutlich zeigt
Banner mit Social Proof durch Logos
Eindeutige Message + Kommunikation des Nutzens in Slogan und Bannertext
Creator-Modus und Verlinkung sind aktiviert
...



CONTENT-STRATEGIE & PLANUNG
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Unser Vorgehen
Im nächsten Step haben wir die Content-Strategie aufgestellt, mit den Content
Types, die auf das Ziel des Brand Buildings einzahlen. Später kamen Conversion
Posts im Einklang mit der MENTRY Pharma Company Page hinzu.
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Persönlich
40%

Insights
40%

Expertise
20%

Expertise: Verschafft Expertenstatus
→ Fachliches & Wissen (produkt-, job- und leistungsbezogen) 

Insights: Zeigt Unternehmenskultur und -werte
→ Einblicke in deinen Arbeitsalltag und ins Unternehmen

Persönliches: Schafft Verbindung mit der Zielgruppe
→ Meinungen, Erfahrungen, Interessen ... 

Conversion: Bringt Leads, Aufträge, Bewerbungen, 
→ wenn Stellen offen sind, zur Bewerbung eines Events etc.



CONTENT-STRATEGIE & PLANUNG
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Unser Vorgehen
Aus den Content Types haben wir im nächsten Schritt ein Content Set aus
Roberts Top-Themen in unterschiedlichen Formaten erstellt. So können wir seine
Expertise zu allen Themen rund um Pharma, Supplements und Health sowie seine
Persönlichkeit mit seiner Vergangenheit als Leistungssportler zeigen und damit
die richtigen Menschen ansprechen, immer vor dem Hintergrund der
Unternehmensziele. 
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Vernetzung und Interaktion sind ebenso wichtig wie der eigene Content. Daher ist
es wichtig, seine Wettbewerber und seine Zielgruppe genau zu kennen und sich
aktiv mit ihnen zu vernetzen und in Kontakt zu treten.

Ziel: Aufbau einer aktiven und engagierten Gemeinschaft, die sich mit deiner
Marke oder deinem Thema identifiziert

Warum das Ganze?

Sichtbarkeit & Reichweite
Expertenstatus, Werte, Erfahrungen, Persönlichkeit ... zeigen
Persönliche Weiterentwicklung und -bildung + Inspiration
Möglichkeiten für Kooperationen
Vertrauensaufbau
Beziehungsaufbau
Mitarbeitergewinnung 

Hier gehen wir Step by Step durch, wie man die richtigen Menschen findet und sie
kontaktiert, ohne aufdringlich zu sein.

COMMUNITY MANAGEMENT
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Unser Vorgehen
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Ergebnisse
NACH 1 JAHR

Innerhalb eines Jahres haben wir gemeinsam mit Robert eine Personal Brand
aufgebaut, die nicht nur die passenden Mitarbeitenden, sondern auch
kontinuierlich neue Kund:innen und weitere Geschäftspartner:innen für ein
starkes Netzwerk anzieht.
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“Carina durfte ich als authentische und sympathische junge Frau kennenlernen,
die es versteht auf meine persönlichen Bedürfnisse einzugehen und diese im
Namen meiner Firma so zu formulieren, dass ich hiermit mein Zielpublikum
effektiv erreiche. 

Sie schafft es emotional wie auch fachlich versiert zu kommunizieren, wie ich es
selbst nicht kann. Die Art und Weise wie sie mit ihren Kunden umgeht ist
sensationell und ich fühle mich in ihren Händen sehr gut aufgehoben, weshalb wir
nun bereits seit mehreren Monaten erfolgreich zusammenarbeiten.”
 

Feedback

Persönliche und authentische Betreuung.
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DAS SAGT ROBERT

MATHEIS MARKETING GMBH 

ROBERT GIELOW
CEO VON MENTRY PHARMA



Mehr Infos
MATHEIS MARKETING GMBH

Möchtest du ebenso deine Personal Brand aufbauen, um gezielt
neue Kund:innen und Mitarbeitenden anzuziehen? 
Wir freuen uns auf deine Nachricht!

Auf unserer Website findet ihr mehr Infos: 
https://www.matheismarketing.de/personal-branding
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https://www.matheismarketing.de/corporate-influencing
https://www-matheismarketing.de/personal-branding


Kontakt
MATHEIS MARKETING GMBH

Wir freuen uns, dich beim Aufbau deiner Personal Brand
zu begleiten! Hast du noch Fragen? 
Melde dich gerne!

Carina Matheis
Geschäftsführerin
cmatheis@matheismarketing.de
+49 176 4336 2119

Susan Dietrich
Social Media & Content Managerin
sdietrich@matheismarketing.de
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